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ATTACHMENT 25: Reminder Letters: Follow Up Waves (Print on DHHS or FDA
letterhead)

Reminder Letter TO PARENT OF YOUTH <14

[PARENT FNAME] [PARENT LNAME]
[ADDRESS 1]

[ADDRESS 2]

[CITY, STATE ZIP]

Estimado(a) [PARENT FNAME LNAME or “padre/madre o tutor de [CHILD NAME]"]:

Hace poco nos comunicamos con usted sobre una nueva ronda del Estudio sobre la Salud y los
Medios de Comunicacién que realiza la Administracion de Alimentos y Medicamentos de los
Estados Unidos (FDA, por sus siglas en inglés). Su hijo(a), [CHILD FNAME], es uno(a) de
aproximadamente [INSERT NUMBER BASED ON COMPLETES FROM PREVIOUS WAVE OF DATA
COLLECTION] jévenes que estan tomando parte en este estudio y la continua participacion es
esencial para el éxito de este importante estudio de investigacion. La participacién de su hijo(a) nos
ayudara a comprender mejor cémo las campafias de educacion publica afectan las actitudes, las
creencias y los comportamientos de los jévenes hacia el consumo de tabaco.

Si [CHILD FNAME] completa la encuesta el [END DATE] o antes de esta fecha, recibira una tarjeta
de regalo Visa de $25 dolares o $25 dolares en efectivo [IF SENT BEFORE EARLY BIRD DATE ADD: y
$5 ddlares adicionales si la completa el [EARLY BIRD DATE] o antes de esta fechal.

Para completar la encuesta por Internet, siga los pasos a continuacion:

1. Visite este enlace para acceder a la encuesta: [SURVEY LINK]

2. Ingrese el cédigo de participante: [PASSWORD] y PIN: [PIN]

3. Siga las instrucciones que se muestran en la pantalla. Uno de los padres o tutor legal
deben sequir los pasos para otorgar autorizacién antes de que su hijo(a) pueda completar
la encuesta.

Su ayuda con esta ronda del estudio es voluntaria, pero muy apreciada. Toda la informacién
proporcionada se mantendra privada en la maxima medida permitida por la ley y se utilizara solo
con fines estadisticos. Nunca se le identificara a usted o a personas en su hogar en ningun analisis,
informes o publicaciones, y nadie tratara de venderle nada.

Si tiene alguna otra pregunta sobre este estudio, puede llamar a la linea de ayuda del proyecto al
[866-800-9177 o 877-834-7065] o enviar un correo electronico a [HealthAndMediaStudy@rti.org o


mailto:PRAStaff@fda.hhs.gov

HMS@rti.org]. Si tiene alguna pregunta sobre los derechos de su hijo(a) como participante del
estudio, puede llamar a la Junta de Revisién Institucional (IRB, por sus siglas en inglés) de Advarra
al numero gratuito 877-992-4724.

También puede acceder a la encuesta escaneando

Gracias de antemano por su ayuda. este cdédigo QR con su teléfono inteligente o

Atentamente, tableta.
[QR CODE]
Anna MacMonegle
Directora del estudio Ingrese su codigo de participante y PIN
RTI International ([PASSWORD] [PIN]) una vez que esté listo(a) para

comenzar.




Reminder Letter TO YOUTH =14

[YOUTH FNAME] [YOUTH LNAME]
[ADDRESS 1]

[ADDRESS 2]

[CITY, STATE ZIP]

Estimado(a) [YOUTH/YOUNG ADULT FNAME]:

Hace poco nos comunicamos contigo sobre una nueva ronda del Estudio sobre la Salud y los
Medios de Comunicacién que realiza la Administracion de Alimentos y Medicamentos de los
Estados Unidos (FDA, por sus siglas en inglés). TU eres uno(a) de los aproximadamente [INSERT
NUMBER BASED ON COMPLETES FROM PREVIOUS WAVE OF DATA COLLECTION] participantes que
tomaron parte en la primera ronda del estudio y sinceramente te agradecemos por tu ayuda en
este importante estudio de investigacién.

Al tomar parte en esta nueva ronda del estudio, tendras una oportunidad Unica de contribuir en
este valioso estudio de investigacidn referente a cdmo las campanfas de educacion publica afectan
las actitudes, las creencias y los comportamientos hacia el consumo de tabaco. La FDA selecciond a
RTI International, una organizacion sin fines de lucro dedicada a realizar estudios de investigacion,
para que realice este estudio.

Como tu contribucion continua es importante, se te ofrecera una tarjeta de regalo Visa de $25
doélares o $25 doélares en efectivo si completas la encuesta antes del [END DATE] [IF SENT BEFORE
EARLY BIRD DATE ADD: y una bonificacidon de $5 délares si la completas el [EARLY BIRD DATE] o
antes de esta fechal.

Para completar la encuesta por Internet, sigue los pasos a continuacion:

1. Hazclic en este enlace para acceder a la encuesta: [SURVEY LINK]
2. Ingresa tu codigo de participante: [PASSWORD] y PIN: [PIN]

3. Sigue las instrucciones para completar la encuesta.

Tu participacién en esta ronda del estudio es voluntaria, pero muy apreciada. Toda la informacién
proporcionada se mantendra privada en la maxima medida permitida por la ley y se utilizara solo
con fines estadisticos. Nunca se te identificara en ningun andlisis, informes o publicaciones y nadie
intentara venderte nada.

Sitienes alguna otra pregunta sobre este También puedes acceder a la encuesta escaneando

estudio, puedes llamar a la linea gratuitade | o0 (4digo QR con tu teléfono inteligente o
ayuda para el proyecto al [866-800-9177 o tableta

877-834-7065] o enviar un correo
electrénico a [QR CODE]

Ingresa tu codigo de participante y PIN
([PASSWORDY] [PIN]) una vez que estés listo(a) para
comenzar.




[HealthAndMediaStudy@rti.org o HMS@rti.org]. Si tienes alguna pregunta sobre tus derechos
como participante del estudio, puedes llamar a la Junta de Revisién Institucional (IRB, por sus siglas
en inglés) de Advarra al niUmero gratuito 877-992-4724.

Gracias de antemano.
Atentamente,
Anna MacMonegle

Directora del estudio
RTI International



